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GLG 执行了一项将定性和定量方法相结
合的预测研究，以此帮助一家生物科技
公司针对新药/医疗设备组合进行了需求
规划。

为什么选择 GLG？
竭诚的服务 
GLG 确定并配备了深度项目负责人：一
位资深的市场调研专员和一位在神经学
领域拥有丰富经验的前运营主管。 

一流的调研专家组
GLG 对 20 位 KOL 级神经科专家进行了
定性访谈，并对 70 位神经科专家进行了
线上调研问卷。
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作为全球知识分享平台，GLG 格理集团为需要专业洞见的商业决策者匹配具有一手经验的行业专家，助力他们以更加明确的目标和坚定的信心做出
决策。我们的专业服务团队将与您合作打造量身定制的解决方案，根据您的时间安排助您识别、评估和回答对应的问题。汇聚专业洞见，助力卓越
决策。

了解更多

客户成功案例

针对新药/医疗器械产品组合的 
需求规划

开发销售预测模型，获取持续性产品投资 

客户挑战  

我们的客户是一家最近被收购的生物科技公司，他们需要在 3 周内完成一项
对未来 5 至 10 年的独立、无偏见的预测并提交给母公司。

为了获得所需水平的投资，他们请 GLG 帮忙执行了一项独立的预测，具体
包括不同患者群体细分市场的需求预测以及不同竞争对手和态势下在美国市
场的销售预测。 

GLG 解决方案 

GLG 配备了一支深度项目团队来对竞争格局进行二次研究，以便能够开发出
定性和定量调查问卷，以评估各种患者群体的采用率。

在客户批准了该调研问卷后，深度项目团队立即对 20 位神经科专家进行了
定性访谈就采用和竞争态势得出假设，并通过在线调研问卷收集了 70 位神
经科专家的回答，评估了主要患者群体的使用潜力。

成果  

在调研启动后的三周内，深度项目团队向该客户提供了： 当前和未来的市场
规模、预计在未来 5 至 10 年的净销售额、目标患者群体以及产品上市的主
要成功因素。
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